
 

 ؛رانینشردر ا یاقتصاد یهاچالش

 یو نوآور یآمار اقتصاد یهاشاخص شنهادیپ 

  2روح اله ابوجعفری، 1علی افضلی

دهیچک  

مهم  یاز کالاها یکی. کتاب به عنوان پردازدیم رانینشر کتاب در ا یاقتصاد طیشرا یبررس به مقاله نیا   

 اریدر اخت اشتغال ودرآمد  جادیرا در در ا یمناسبنسبتا  تیظرف یفرهنگ عیصنا گریبا د سهیدر مقا یفرهنگ

شده  نیینشر کتاب تب حوزه یاقتصاد طیشرا ارزش، رهیزنج کردیرو از استفاده با ابتداپژوهش  نیدارد. در ا

 حوزه نیا یهاچالش یاقتصاد آمار یهاشاخصاز   یریگو بهره ادیاست و سپس با استفاده از روش داده بن

خانوار بر  یواقع مخارجپژوهش،  نیدر ا گرفتهصورت  یهایبررس و مطالعات اساس بر. اندشده ییشناسا

 گرانیباز یاقتصاد سهم در تعادل عدمچون  یموارد. است کرده دایپ یکاهش روند 1392 سال ازکتاب  یرو

با  هایعدم تناسب تعداد کتابفروش کشور، سطح در کنندگانعیتوز مناسب یپراکندگ عدم نشر، ارزش رهیزنج

 یبر زندگ دیجد یهاکنکورمحور و تسلط رسانه یتیو نظام ترب یتعداد ناشران، ضعف فرهنگ کتابخوان

آمار  یهاموثر با استفاده از شاخص یاستگذاری. در مقابل، سشوندیمحسوب م رگذاریتاث یهاچالش ازمردم، 

مانند چاپ بر اساس  ییهایوآورحوزه و استفاده از ن نیا نیچون به روز شدن قوان یو اقدامات یاقتصاد

ذکر شده  یهامقابله با چالش رسانیاری توانندیدر اشکال مختلف، م یصوت کتابو  نیتقاضا، فروش آنلا

 باشند. 

 بنیاددادهنشر کتاب، زنجیره ارزش،  :یدیکل واژگان



 مقدمه .1

 فیدر تعرشناخته شده است.  یمهم فرهنگ یهاتیاز فعال یکینشر به عنوان  ربازیاز د   

هایی است که منجر به انتشار منابع اطلاعاتی مانند مجموعه فعالیت نشرگفت:  توانینشر م

صنعت شود و های مختلف نظیر چاپی و الکترونیکی میکتاب و مجله و مانند آن، در شکل

 باشدیم راهنماهاها و ها، روزنامهاز جمله مجلات، کتاب ات،یانواع نشر دیتول صنعتنشر 

صنعت  نیاگرچه عمدتا  ا (. 1385 ران،یا یاسلام یجمهور یزمان اسناد و کتابخانه مل)سا

خود را در  یهاداده یاندهیفزا صورت به امروزه اماشود، یمرتبط م  یمواد چاپ دیبه تول

 عیصنا داتیتول از یتوجه قابل سهم نشر صنعت. دهدیم انتشار زین یکیالکترون یهاقالب

 بر یجهان مخارج 2014 سال در که دهدیم نشان آمارها. دهدیم تصاصاخ خود به یفرهنگ

 یمبلغ که است بوده دلار ونیلیتر 6/1 از شیب رسانه عیصنا به مربوط خدمات و کالاها یرو

. است یدانشگاه نشر و روزنامه مجله، کتاب، نشر به مربوط آن از دلار ونیلیم 219 بر بالغ

و  ییویدیو یهایباز لم،ی)شامل کتاب، مجلات، ف کنندهسرگرم یهارسانه انیدر م

سه  باًیتقر دهد،یدرآمد به خود اختصاص م جادیسهم را به لحاظ ا نیشتری(، کتاب بیقیموس

(. IPA, 2014)  یجهان یو سرگرم لمیاز ارزش ف شتریب %14و  یقیبرابر صنعت موس

رقم  نیا از درصد 7 که است دلار ونیلیم 473791 خلاق یکالاها کل یجهان صادرات

 در را کتاب درآمد جادیا سهم( 1) شکل(. UNCTAD, 2014مربوط به صنعت نشر است )

 .دهدیم شینما به جهان کل در یسرگرم یهارسانه نیب



 ,IPA. )سرگرمی صنایع دیگربا  مقایسهنشر کتاب در  جهانیدرآمد  -1شکل

2014)

 

 شیافزادر  یمناسب تیظرف ازکتاب  نشر یفرهنگ عیصنا انیاز م دیآینظر م به نیبنابرا 

نشر کتاب به لحاظ  دهدیکشور برخوردار است. بعلاوه آمارها نشان م یدرآمد مل

 نیب در 2013 سال در کتاب نشر است؛ برخوردار یبفرد منحصر طیشرا از زین ییزااشتغال

 در جهان سطح در شغل هزار 670 و ونیلیم 3 با اشتغال جادیا لحاظ به یفرهنگ عیصنا انواع

 ییاشتغالزا و یمل درآمد شیافزا در مناسب تیظرف(. EY, 2015) گرفت قرار سوم گاهیجا

 یتلق یرانیا یکالا از تیحما ریمس در یمناسب یانهیگز عنوان به کتاب نشر شودیم موجب

 .شود

 حال در صنعت نیا که است آن دهندهنشان کشور در نشر تیوضع یبررسوجود  نیا با

 یهاسال رشد به رو روندکتاب  حوزهها به واسطه آن که است ییهاچالش دچار حاضر



 ،از دست داده است. به عنوان مثال در حوزه نشر کتاب مهم یهاشاخص یبرخ در را نیشیپ

 اما شمارگان ابد،ییم شیمنتشر شده افزا نیاگرچه سالانه تعداد عناو دهدیمطالعات نشان م

 چاپ یکم یهاساده از هر کتاب نسخه انیو به ب کندیم یرا ط یمتوسط کتاب روند نزول

به  یموضوع اقتصاد حوزه نشر را در کشور تا حدود نیا عتای. طبرسدیو به فروش م شده

آن ضعف  جهیکه نت کندیم جادیا یاثرات متقابل یقتصادا تیوضع نی. ااست دهیبست کشبن

ها موجب کتاب یفیمعنا که افت ک نیدارد، به ا یدر کشور را در پحوزه نشر کتاب  شتریب

 ،یرکود عموم نیا گرید یرکود حوزه نشر است و از طرف جهیاقبال کمتر مخاطبان و در نت

حاصل برهمکنش عوامل  یندیفرآ نیچن دهد،یم کاهشآثار فاخر را  دیتول زهیانگ

 نیا در. شودیها پرداخته مادامه به آن است که در رانیدر حوزه نشر کتاب در ا یاچندگانه

 ییحوزه بوده و از سو نیموثر در ا یاستگذاریس یهابه دنبال راه یستیبا استگذرانیس انیم

 یفعل طیباشند که به تحول شرا یاقدامات رهیزنج یدر پ یستیصنعت نشر با فعالان گرید

 بود؛ میخواه هارسشپ نیا یبرا یپاسخ دنبال به نوشته نیا در نیبنابراکمک کند؛ 

 فعالان رد؟یگ انجام قیطر چه به کتاب نشر حوزه در یاقتصاد رونق یبرا موثر یاستگذاریس

 کنند؟ استفاده صنعت نیا ییایپو شیافزا یبرا توانندیم ییهاروش چه از حوزه نیا

 ادبیات نظری .2

سو  کیاز  تیماه نیا شود؛یشناخته م یمهم فرهنگ عیاز صنا یکیامروزه نشر به عنوان    

محصول  گرید ییصنعت بوده و از سو نیا یو اجتماع یفرهنگ راتینشات گرفته از تاث

و نقش آن در اشتغال و روابط  هایگذارهینشر در قالب درآمدها، سرما یاقتصاد یامدهایپ

 نشر و چاپ صنعت محرک که ییهاتیخلاق و یفکر یهاهیاست. سرما یالمللنیب یاقتصاد

 و یاحرفه ،یآموزش شعر، رمان،) کتاب انواع شکل به یادب داتیتول در عیوس رطو به هستند



 ازو  کنندیم ییخودنما رهیغ و مجلات ها،روزنامه انواع صورت به یچاپ یهارسانه و( رهیغ

 لیتشک را خلاق عیصنا از یمهم بخش همچنان نشر و چاپ ،یاقتصاد و یفرهنگ دگاهید

 . (UNCTAD, 2015) دهندیم

 یفضا یریگبر نوع کارکرد آن صنعت و شکل یانکار رقابلیغ ریصنعت تاث کیساختار     

 یدارد؛ رقبا یبستگ رویپنج ن نیصنعت به برهمکنش ب کیرقابت در  تیدارد. وضع یرقابت

بر  روهاین نی. اهانیگزیبالقوه و جا یهایکنندگان نهاده، تقاضاکنندگان، ورودصنعت، عرضه

 نیموجود در صنعت موثر هستند. شناخت طرز عملکرد ا یرشدت رقابت و سودآو

 نیا با. است یاتیح صنعت در رقابت شیافزارشد و  جادیا یهاراه نییتع یبرا گرانیباز

 یکل عملکرد بر کدام هر که برد نام یاصل یروین سه از نشر صنعت در توانیم کردیرو

 صنعت، در مشغول یهاکارگاه همان ای کنندگان عرضه نخست دارند، ییبسزا ریتاث صنعت

 نیمحصولات صنعت نشر و همچن کنندگانمصرف و انیمشتر همان ای تقاضاکنندگان سپس

در ادامه  (.Tullao et.al, 2001) ها وابسته استکنندگان نهاده که صنعت نشر به آنعرضه

 نموده یررسب ارزش رهیزنج مفهوم از استفاده با را  یاصل گرانیباز نیکرد تا ا میخواه یسع

 .میکن ییشناسا را صنعت عملکرد بر هاآن راتیتاث و

 یهانقش ناشران به ارزش ست؛یناشر تنها استخراج و پخش اطلاعات ن کی فهیوظ    

ارزش افزوده در  تیاهم قتیها در مراحل مختلف نشر وابسته است. در حقافزوده آن

 یارزش افزوده بررو جادیا یگفت نشر به معنا توانیاست که م ینشر به قدر تیفعال

 ارزش رهیزنج. یبندبسته و عیتوز ،یبرندساز تا گرفته یراستاریو از است، خام اطلاعات

 و عیتوز د،یتول خلق، که دانست یاقتصادمحور اقدامات مجموعه توانیم را نشر در

 رزشا رهیزنج(. Mostert, 2003) کندیم نیتضم و لیتسه را یاطلاعات داتیتول به یدسترس

. سازدیم مشخص ردیپذیم انجام نشر در بیترت به که را ییروندها ای هاتیفعال نشر در



 رهیزنج نیا در یکیالکترون و یچاپ نشر شکل دو هر دهد،یم نشان را رهیزنج نیا( 2) شکل

 ک،یاستراتژ عملکرد نحوه: از عبارتند رهیزنج نیا یاصل قسمت سه. هستند فیتعر قابل

 . کرد میخواه یبررس را قسمت سه نیا ادامه در ؛یبانیپشت عملکرد و یمرکز عملکرد

  

 

 نیاست. ا یتجار یو استراتژ یرساختیناشر شامل عوامل ز کی کیعملکرد استراتژ      

بنگاه  تیمربوط به خلق ارزش و رقابت است. نوع مالک یهایاستراتژ کنندهنییقسمت تع

 (  Mostert,2003)برگرفته از   نشر صنعت در ارزش رهیزنج -2 شکل



بر فلسفه کار ناشر، مقدار  نیموضوع همچن نی؛ اآن دارد یخط مش یبر رو یمیمستق ریتاث

ناشر مربوط به  کیو اهداف  هایآن موثر است. استراتژ یریپذ سکیر زانیو م هیسرما

 ،یدولت ایهستند  یخصوص ،یتعاون ایدارند  گانهی تیمالک نکهیآن هستند؛ بسته به ا تیریمد

               (. . Mostert, 2003ر.ک) را مد نظر خواهند داشت یمتفاوت یهایاستراتژ

 ،یاست. در مورد ملاحظات مال یمال نیو تام یمنابع انسان تیریشامل مد یبانیعملکرد پشت

 یبرا دهدیم صیکه تشخ ییهاکه به طور مشخص در انتشار کتاب دیریرا در نظر بگ یناشر

 نیا به هر حال اندارد، ام یبزرگ یو انتظار  بازگشت مال کندیم تیجامعه لازم هستند، فعال

سرپا نگه دارد.  یدارد تا خود را به لحاظ مال ازیخود ن یانتشارات تیادامه فعال یبنگاه برا

 یتجار ندیاز فرا یبانیدر بنگاه و سطح پشت یمنابع انسان یریگو به کار یبندگروه یهاوهیش

در  یمرکز . عملکردرگذارندیتاث یکار یایپو انیجر کی جادیهستند که در ا یعناصر مهم

و  یو توسعه محتوا، طراح دیاست، شامل: تول یعمل یهاتیفعال رندهیدربرگ زینشر ن رهیزنج

خدمت به  ،یفروش، ساخت، انباردار غ،یتبل ،یابیمحتوا، بازار یبندمحصول، قالب شبردیپ

 (.. Mostert, 2003ر.ک) گریو خدمات د یمشتر

 ییردچار تغ یگرد یعاز صنا یاریبه مانند بسصنعت نشر  یجیتالبه د یبا گذر از عصر سنت    

 یگر،د ییاز سو یکخوانش الکترون یسو و ورود ابزارها یکاز  ینترنتو تحول شد. ظهور ا

کتاب  از کسب و کار فراخوانده است. یدیجد یهابه سمت مدل یاناشران را در سرتاسر دن

 رویبر  تواندمی اهفایل اینت؛ اس چاپی کتاب دیجیتالی در واقع نسخه الکترونیک

هوشمند خوانده شوند.  هایتلفنو  شخصی های رایانهها، تبلت الکترونیک، هایکتابخوان

قرار داده  تاثیرتحت  نیزکتاب را  تولیدارزش  زنجیره الکترونیکیانتقال صنعت نشر به شکل 

 تغییر( 3شکل ) (.PWC, 2010) کسب و کار متفاوت شده است هایمدل ایجادو سبب 

 ینهمانطور که در ا  .دهدمی نمایش الکترونیکی هب چاپیارزش نشر را از حالت  جیرهزن



 یجادا یریناپذاجتناب ییراتو مصرف تغ یعتوز ید،تول یندشکل نشان داده شده است، در فرآ

 باشد. یزفروش ن ینددر فرآ ییراتیتغ گذاریهپا تواندیم ین گذاربعلاوه ا شود،یم

 

 روش تحقیق .3

یک روش تحقیق  (Grounded theory)بنیاد ه بنیاد برخواسته از تئوری دادهروش داد

های مختلفی از تحقیقات به کارگیری شده است. در برخی استقرایی است که در حوزه

ای وجود ندارد و یا محقق به دلایلی در صدد اتکا موضوعات که تئوری از پیش تعیین شده

  (Source: PWC, 2010) کیالکترون کتاب نشر در ارزش رهیزنج رییتغ -3شکل 
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گیرد. به بنیاد مورد استفاده قرار میت، روش دادههای موجود آن حوزه اسکمتر به تئوری

توان گفت این روش در مورد مسائلی که تا کنون تحقیقات جامعی در آن عبارتی می

صورت نگرفته یا دانش ما پیرامون آن نقصان زیادی دارد، کاربرد دارد. با توجه به این 

ش به دست آید بایستی بر ای که با استفاده از این روتوضیحات مشخص است که هر گزاره

 گذاری شده باشد.  شود، پایههای موجود تهیه میاساس مستنداتی که از واقعیت

تواند بنیاد میهای مورد استفاده در تحقیقات دادههای تحقیق کیفی، دادهبه مانند دیگر روش

ن دیگر از منابع مختلفی به دست آید؛ تولیدکنندگان داده شامل مصاحبه، مشاهده و همچنی

ای برای پاسخ به ها و هر چیزی که بتواند روزنهها، کتابمنابع مانند اسناد، ویدیوها، روزنامه

های اقتصادی در حوزه چالش (.Corbin and Strauss, 1990)باشد ها فراهم کند، میپرسش

های شاخصی گسترش نشر کتاب، علیرغم برخی مطالعات انجام شده تا به حال، تئوری

است و این موضوع سبب شد که بررسی شرایط نشر در کشور با استفاده از تئوری  نیافته

 تولید نظریه پردازی داده بنیاد طریق از کههایی نظریه ویژگی بنیاد صورت پذیرد. پنجداده

 شوند عبارتند از:می

 امکان و سازد مطالعه مورد موضوع تشریح و توضیح به قادر را پژوهشگر .1

 سازد. فراهم را تحقیق زمینه در ممکن رخدادهای مورد در پیشگویی

 .کند مشارکت آن در و باشد مؤثر مطالعه مورد موضوع نظری مبانی پیشرفت در .2

 داشته کاربرد نیز مطالعه مورد موضوع عملیهای زمینه در نظری مبانی بر علاوه .3

 .باشد



 به شگرپژوه و آورده فراهم مطالعه مورد موضوع به نگرش برای ای تازه رویکرد .4

 و معنا شده گردآوری داده به بتواند که برساند داده به نسبت شناخت از ای مرحله

 .ببخشد مفهوم

 نمایند. تسهیل را نظر مورد زمینه در آتیهای پژوهش .5

 های بررسیشرو از آوری اطلاعاتبنیاد برای جمع، بر پایه روش دادهپژوهش نیدر ا 

در دسترس در  یِکیو الکترون یچاپ نیو لات یفارس  های آماری موجود، اسنادشاخص

 رینظ اطلاعات یگذاراشتراک یهاوهیاز شو همچنین   هاتیساها و وبکتابخانه

های شاخص یبررس و مطالعه بخش دربهره برده شده است.  زین یکانونگروه و مصاحبه

 آنکتاد) هارمجموعهیز و ملل سازماناعم از   یمختلف منابع از نوشتارها،آماری و 

(UNCTAD)، ونسکوی (UNESCO) ناشران  یو ...(، انجمن جهان(IPA )سازمان و 

روش دوم نیز کارشناسان، استفاده شده است. در  (WIPOی )معنو تیمالک یجهان

انجمن ناشران و کتابفروشان تهران، رئیس  حوزه مورد نظر اعم از: فعالان و خبرگان

دفتر مطالعات و رصد کالاهای فرهنگی سازمان  مدیرکل ک،یانجمن ناشران الکتروندبیر 

تبلیغات اسلامی، معاون فناوری اطلاعات خانه کتاب، معاون دفتر توسعه کتاب و 

ی وزارت فرهنگ و ارشاد اسلامی و مشاور اقتصادی یکی از انتشارات خوانکتاب

ها و جلسات مذکور انجام مصاحبه 1396. در طول سال مد نظر قرار گرفتند خصوصی

جلسات نشات  نیاز ا رانینشر در ا یاقتصادشرایط  یروح حاکم بر بررسپذیرفت و 

 گرفت.

آوری شده باید سه مرحله های کیفی گردبنیاد، برای تحلیل دادهمند دادهبر اساس طرح نظام

کدگذاری باز، محوری و انتخابی سپری شود تا در نهایت پارادایمی منطقی یا تصویری 



(. لذا با استفاده از 1389ق شده ارائه گردد )هادوی نژاد و دیگران، عینی از نظریات خل

ای آوری اطلاعات و طی کدگذاری باز، مجموعههای جمعهای به دست آمده از روشداده

های اصلی انتخاب ها به عنوان مقولهها مشخص شد و سپس برخی از این مجموعهاز مقوله

ل تبیین شد. ماحصل این فرایند رسیدن به ها و دیگر مسائشده و ارتباطات بین آن

های اصلی حوزه نشر در سمت عرضه و تقاضا موضوعاتی بود که تحت عنوان چالش

 معرفی خواهند شد.

 رانیا در کتاب نشر یهاچالش یبررس  .4

 فایا یرسانه و سرگرم عیرا در بازار صنا یینشر نقش بسزا ،یبه طور خاص از بعد اقتصاد   

و  دیسالانه آمار مربوط به تول (IPA)ناشران  ینشر کتاب، انجمن جهان حوزه در کند؛یم

( از گزارش سال 1. جدول )کندیانجمن را ارائه م نیعضو ا یدرآمد ناشران در کشورها

 برتر یکشورها تیوضع جدول نیا. است شده استخراج ناشران یجهان انجمن  2015

 سال در "شده منتشر نیعناوتعداد " و "درآمد " یهاشاخص در را نشر صنعت در جهان

 نشر از درآمد لحاظ به کایامر کشور دیکنیم مشاهده که همانطور دهد؛یم شینما 2013

 ایدن دوم گاهیجا در نیچ زین ایآس قاره از و دارد قرار جهان یکشورها صدر در کتاب

 .هستند برخوردار یمناسب اوضاع از زین هیترک و یجنوب کره ژاپن، یکشورها باشد،یم

 یدرآمد لحاظ به کتاب نشر در جهان برتر یکشورها. 1 جدول

 شده منتشر نیعناو تعداد (وروی ونیلی)م درآمد کشور

 304912 24210 کایامر

 444000 9173 نیچ



 93600 5567 آلمان

 184000 4551 ایتانیبر

 77910  ژاپن

 43146 2949 یجنوب کره

 95483 2687 فرانسه

 76434 2060 ایاسپان

 467835 1645 لیبرز

 64117 1645 ایتالیا

 47352 1183 هیترک

Source: Global statistics, IPA, 2014-2015 

  

از   "دیجد نیتعداد عناو"به طور خاص در حوزه نشر کتاب در شاخص  رانیا کشور  

برتر جهان برخوردار است، اما در شاخص شمارگان کتاب  یبه کشورها کینزد یارقام

 یم؛داشته باش یهبا کشور ترک اییسهمقا توانیمیبه عنوان مثال موجود دارد.  یف مشهودضع

 یبرا یم،استفاده کن  "یتنفر جمع یلیونم یکهر  یبه ازا ینتعداد عناو"اگر از شاخص 

  922در حدود  یرانشاخص در ا ینکرد که ا یمخواه یدادست پ 642به عدد  یهکشور ترک

اما طبق جدول  گیرد،یم یده کشور برتر جهان جا یندر ب یرانشور ابعد ک یناست، لذا از ا

 یاست در حال 95/1حدود  یراندر ا "یتهر نفر جمع یشمارگان کل به ازا"( شاخص 2)

تعداد  بدین معنا که؛ خواهیم شدمواجه  32/6در حدود  یبا عدد یهکه در مورد کشور ترک

 یارها بسندارد و شمارگان آن یچندان یقاضکه مت یابدیانتشار م یراندر ا یادیز ینعناو



مواجه است  یمحسوس یکشور با ضعف آمار یزاست. در مورد درآمد حوزه کتاب ن پایین

 . کندیرا سلب م یقیتطب یسهکه امکان مقا

 هزارنسخه(-)عنوان نشر نوبت و اثر نوع کیتفک به شده منتشر یها کتاب شمارگان و نیعناو تعداد. 2 جدول

 نشر نوبت اثر نوع سال
 کل تعداد

1394 

 مجدد چاپ اول چاپ ترجمه فیتال

 شمارگان عنوان شمارگان عنوان شمارگان عنوان شمارگان عنوان شمارگان عنوان

65520 130924 15062 23043 49072 73039 31510 80928 80582 153967 
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  عرضه؛ بخش. 4-1

 یداریپا و یکار انیجر بر تواندیم امر نیا است؛ تیاهم حائز ناشر کی ساختار شناخت   

ارتباط  ناشر کی یهااستیس و عملکرد ساختار، که داشت توجه دیبا. باشد موثر بنگاه

 یمربوط به تقاضا سکیهر دو در ر  ناشران و نویسندگاندارند.  گریکدیبا  یکینزد

کرده و  دایاختصاص پ سندهیاز فروش به نو یدرصد رایهستند، ز میکتاب سه یرقطعیغ

که  ی. البته در صورتشودیم میتقس سندگانیناشران و نو نیب زیاز سود ناخالص ن یسهم

 طی. اختلال در شراردیگیبه آنان تعلق م یشتریب ازاتیمشهور باشند امت سندگانینو

سهم  شینادرست شود؛ افزا صیمنجر به تخص تواندیو ناشران م سندگانینو نیب یقراردها

تر را به  نییبا دستمزد پا یشتریب سندگانیو نو گرددیکتاب م دیتول شیمنجر به افزا ناشران

 نیدر ا رایز انجامد،یها بکتاب ترنییپا تیفیبه ک تواندیحالت م نیاما ا آورد،یماشتغال در

 یکنند. از سو تیفعال یگرید یهادر بخش دهند حیترج دیشا تیفیبا ک سندگانیحالت نو

 یهاتیو احتمالا موقع دهدیم شیناشران را افزا سکیر سندگان،ینو یبرا شتریسهم ب گرید



 نیا نهیاست که مقدار به نیا تی. واقعسازدیم ایمه دیجد سندگانیاشتغال نو یبرا یکمتر

 تواندیمختلف م یموجود در کشورها طیاما شرا ست،یها به طور واضح مشخص نسهم

 نیاز ا شیقراردادها آشکار کند. همانطور که پ نیا ینگیرا در مورد به یعلائم متفاوت

 یدر سطح کشورها "کتاب منتشر شده نیتعداد عناو"نشانگر  رانیا یمشاهده شد آمارها

در  "منتشر شده نیشمارگان عناو"که  شاخص  یدر صنعت نشر هستند در حال  شرویپ

که  دهدیبازار کتاب نشان م یدانیم یبررس  بعلاوهکشورها دارد.  نیبا ا یادیفاصله ز رانیا

 نیا در. گرددیانبار کتاب مواجه م دهیاز موارد با پد یاریدر بس زیشده ن دیشمارگان تول

قراردادها  ینگیباشد که به سبب نابه یتیفیکم ک یهاکتاب دیتول تواندیم هیفرض کی موارد

 نادرست از ناشران به وجود آمده است.  یتیحما و یساختار درآمد ای

تعادل  ینوع زیناشر و فروشندگان ن نیکه در رابطه ب رودیمشابه قسمت قبل انتظار م   

 یهااستیس به قبل قسمت مانند هاتعادل نیا ینگیبه اما. باشد رفتهبازار شکل گ یخیتار

 یکشورها در. گرددیمباز نیا از شیپ یطولان یهاسال در هادولت ینظارت و یتیهدا

 اما ندارد، وجود کتاب یفروشعمده بودن یرقابت ای انحصار در یکسانی یالگو ایدن مختلف

 دارند، قرار بازار تعادل شکست ریتاث تحت شتریب مستقل فروشان خرده دیآیم نظر به اغلب

 کتاب میتقمس فروش یبرا ناشران تلاش و کتاب فروش بزرگ یارهیزنج یهافروشگاه رشد

 مشکلات از یکی دیآیم نظر به.  باشد مدعا نیا بر یشاهد تواندیم ها شگاهینما قیطر از

 عدم و کشور سراسر در کنندگان عیتوز مناسب یپراکندگ عدم زین رانیا در کتاب نشر

 ناشران تعداد نسبت " چون ییهاشاخص 3.است ناشران تعداد با کتابفروشان تعداد تناسب

ریال "کشور کنندگانعیتوز کل از تهران مختص کنندگانعیتوز تعداد سهم، "شانکتابفرو به

 هاچالش نیا به یابیدست ریمس در توانندیم "فروش کل از کتاب یهشگاهینما فروش سهم

 . باشند موثر



 تقاضا؛ بخش .4-2

 یموثر برا یکشور در حوزه نشر کمبود تقاضا یاصل یهااز چالش یکیبدون شک        

 به. باشد داشته یمتعدد لیدلا تواندیامر خود م نیحوزه است که ا نیحصولات ام

 یشهر خانوار مخارج متوسط"که  دهدی( نشان م4شکل ) د؛ی( توجه کن5) و( 4) یهاشکل

که مخارج را با استفاده از  یاست، اما هنگام افتهی شیافزا "یعموم یهاکتاب یرو بر

همانطور که در شکل  م،یکنیم لیتبد یارقام واقع مختلف به یهادر سال متیشاخص ق

 یواقع مخارج"لذا  کند،یم رییتغبه بعد  1392روند نمودار  از سال  است( نشان داده شده5)

 در حال کاهش است.  "کتاب یرو بر خانوار

 

 )برگرفته از مرکز آمار، طرح آمارگیری هزینه درآمد خانوار شهری( پژوهش یجمنبع: نتا
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متوسط هزینه اسمی خانوار شهری بر روی انوا  کتاب داستان، ع می  یردان  اهی و سرگرمی

 1390-1394ر روی کتاب )عمومی( متوسط هزینه های خانوار شهری ب  -4 شکل



 (1390)پایه: 1390-1394متوسط هزینه واقعی خانوار شهری بر روی کتاب )عمومی(  -5شکل

 
 (و بانک مرکزی یدرآمد خانوار شهر ینههز یریپژوهش )برگرفته از  مرکز آمار، طرح آمارگ یجمنبع: نتا

 تسلط و کنکورمحور یتتربی نظام ،یکتابخوان فرهنگ ضعف شده، استخراج مسائل میان از    

 بر را راتیتاث نیشتریب دیآیم نظر به که هستند یعوامل  افراد، یزندگ بر جدید یهارسانه

 مسائل با ارتباط در و زمان طول در عوامل، این .است داشته رانیا کشور در نشر یتقاضا

 یعموم بخش در مطالعه نییپا سطح و نشر صنعت شدن ضعیف به منجر دیگر، سطوح

 ست؛ین رانیا کشور مسئله تنها دیجد یهارسانه تسلط شده، ذکر عوامل انیم از. اندشده

 یکشورها در یچاپ یهاکتاب یرو بر مردم مخارج به مربوط یزمان یهایسر یبررس

 نشان یچاپ کتب یرو بر مخارج رشد در را ینسب افت ریاخ یهاسال در زین شرفتهیپ

. کندیم تجربه را یتوجه قابل رشد دیجد یهاالبق در محتوا مطالعه عوض در و دهدیم

شده است و همواره درصد  کینزد ییایها به حالت پاشاخص نیا رشد دیآیالبته به نظر م

کشور فرانسه  در.  کنندیخود را نسبت به کتاب حفظ م یوجود دارند که وفادار یافراد

وجود  نیچک شد، با ادرصد کو 4.1در حدود  2013تا  2011 یهاسال نیصنعت کتاب ب



ها به شاخص نیرشد ا دیآیرا تجربه کردند. البته به نظر م %40رشد  یکیالکترون یهاکتاب

خود را  یوجود دارند که وفادار یشده است و همواره درصد افراد کینزد ییایحالت پا

 یرواند که مطالعه از مردم فرانسه اظهار داشته %85از  شی. بکنندینسبت به کتاب حفظ م

از  شیکنکور محور ب یتیوجود عامل نظام ترب نیا با .(EY, 2015) دهندیم حیترج را کاغذ

انجمن ناشران و کتابفروشان تهران  سیاست؛ به گفته رئ رانیعوامل، مختص کشور ا ریسا

 در ".است یآموزش کمک کتب سهم کشور در منتشره کتب شمارگان از یمین حدود"

ها از آن یشده است، برخ یگردآور نشر حوزه یهاچالش از یاخلاصه، (4و ) (3) ولاجد

روش،  نیبه دست آمد؛ در ا کتاب حوزه کارشناسان و فعالاناز جلسات منعقد شده با 

شدند و سوالات به  یبندمیتقس یدولت نیشوندگان به دو گروه خبرگان و مسئولمصاحبه

از  استفادهمحصول  اهچالشاز  گرید یبرخبه رخ مطرح شد.  صورت مصاحبه رخ

 ی. به علاوه برخاست یالمللنیو ب یحوزه در سطح داخل نیمنتشر شده در ا یهاگزارش

 یهاشاخص یاند، بررسحوزه نشر به دست آمده یهاشاخص یبا استفاده از بررس گرید

 باشند. لازم به ذکر است اقلام لازم یاز مسائل و نقاط بحران یاریبس یایگو توانندیم یدیکل

 .شوندینم دیمهم در حال حاضر در کشور تول یهااز شاخص یاحصاء بعض یبرا

 ؛ سمت عرضهرانیا در کتاب نشر صنعت یهاچالشبخشی از  -3جدول

 یدیکل یهاشاخص مهم یهاچالش

 رهیزنج  رانیباز یاقتصاد سهم در تعادل عدم

 ن ر ارزش

 «رهیزنج یاص  یهابخش کیتفک به کتاب ن ر صنعت درآمد»

 «کتاب و شمارگان نیعناو تعداد»

 «و سهم ناشران دولتی ناشران کل تعداد»

 «و مترجمان سندگانیتعداد نو»



 رهیزنج در متخصص کار یروین جذب در ضعف

 ن ر ارزش

 «نیشا   کل به نسبت ن ر صنعت نیشا   سهم»

 «مقطع و رشته کیتفک به نیشا   لاتیتحص نو  و سطح»

 «مخت ف یشغ  یهادر مهارت یکاست درصد»

 «نیشا   متوسط دستمزد»

 سطح در کنندگانعیتوز مناسب یپراکندگ عدم

 ک ور
 «هااستان  رید و تهران در کنندگانعیتوز تمرکز درصد»

 ناشران تعداد با هایکتابفروش تعداد تناسب عدم

 «ناشر تعداد به یکتابفروش تعداد نسبت»

 «از کل فروش کتاب ینترنتیا فروش سهم»

 «انکتاب از کل فروش ناشر ی  اهیفروش نما سهم» 

 «تعداد عناوین چاپی دارای نسخه الکترونیکی»

 دیجد چاپ کتب از موثر یرساناطلا  ضعف

 کتاب یالم  نیب و یامنطقه یهاج نواره و هاشیهما نسبت»

 «ترازهم یک ورها به ک ور اتین ر و

اهدا شده در  یالم  نیو ب یامنطقه زیها و جوانسبت ن ان»  

 «ترازهم یک ور به ک ورها

 

 ؛ سمت تقاضارانیا در کتاب نشر صنعت یهاچالشبخشی از  -4جدول

 یدیکل یهاشاخص مهم یهاچالش

 کنکورمحور یتیترب نظام و یکتابخوان فرهنگ ضعف

 «کتاب نو  کیتفک به مطالعه سطح نیان یم»
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؛ شمارگان را تجربه نکرده است یمناسب طیشرا رانیاقتصاد نشر کتاب در ا ریاخ یهاسال در

است.  یکاهش زیکالا ن نیا یدر حال نزول بوده و روند مخارج مردم بر رو وستهیپ متوسط

مواجه ساخته است. در  دیعرصه را با ترد نیا یفعالان اقتصاد اتیادامه ح تیوضع نیا

 گرانیباز یچون عدم تعادل در سهم اقتصاد ییهاگفت چالش یستیسمت عرضه با لیتحل

در سطح کشور و عدم تناسب تعداد  کنندگانعیمناسب توز یپراکندگ ، عدمارزش رهیزنج

 یآمار لیبر اساس تحل ،سمت تقاضا. در شوندیبا تعداد ناشران مشاهده م هایکتابفروش

 یبر رو یمردم شهر یمخارج واقعکه پژوهش مشخص شد  نیانجام گرفته در ا یاقتصاد

 یتیو نظام ترب یکتابخوانضعف فرهنگ  بخش نیکتاب در حال کاهش است. در ا

. طبق هستند رگذاریاز عوامل تاث ،مردم یبر زندگ دیجد یهاکنکورمحور و تسلط رسانه

موثر و  یاستگذاریبا استفاده از س توانیکتاب م یو بازار داخل یالمللنیمنابع ب یبررس

با  یتا حدود هاینوآور یریبه کارگ نیحوزه کتاب و همچن نیروز ساختن قوانبه

 به مربوط دسته دو قالب در شنهاداتیپ ادامه درمذکور به مقابله پرداخت؛  یهاالشچ

 .گرددیم ارائه حوزه نیا فعالان و استگذارانیس



 اسناد در کتاب نشر حوزه به شیپ از شیب توجه ازمندین موثر یاستگذاریس منظور به

 مورد ندهیآ میستر و موجود تیوضع شناخت. میهست ناسبتم یهایهدفگذار و یبالادست

 هاآن از طیشرا یابیارز در بتوان که است ییهاشاخص به توجه مستلزم صنعت نیا در نظر

 در یداخل یکالا عنوان به کتاب نشر صنعت تیظرف از یریگبهره یبرا لذا. گرفت بهره

 آمار نظام استقرار مستلزم خود که میهست ییهایاستگذاریس ازمندین ،اشتغال و درآمد شیافزا

 نیا مهم یهاشاخص یبرخ از یقیدق آمار حاضر حال در. است صنعت نیا یاقتصاد

 نهیزم نفعیذ و مسئول ینهادها یهمکار با یستیبا گام نیاول در لذا ست،ین دست در صنعت

 رهی. در مورد دخالت دولت در زنجنمود فراهم یزمان یهایسر نیچن استخراج یبرا را

 ینگیاز به یادیقبل فاصله ز یهادر سال رهیزنج یبتدابه ا ارانهیاختصاص  ،کتاب ارزش

 نیرانت و عدم تعادل در ا عیناشران، توز انیدر م یرواقعیغ یهازهیانگ جادیداشته و سبب ا

از  باشد؛ ترنهیبه تواندمی ارزش رهیزنج یبه انتها هاارانهیقسمت شده است. لذا انتقال 

بازار کتاب  ییایپو ،هایکتابفروش قیاز طرو ه کنندبه مصرف هاارانهیاختصاص  با سوکی

 تمام یجا بهها ارانهیکننده داده شده و به مصرف یشتریب اریاخت رایز ابد،ییم شیافزا

 توانیم گرید یی. از سوکندیم دایاختصاص پ نیمخاطب توجه مورد یهاکتاب به هاکتاب

مورد نظر  یهاو شناساندن کتاب یبایمربوط به بازار یهاتیرا به فعال هاارانهیاز  یبخش

موثر از کتب  یرسانکه عدم اطلاع رهیزنج نیا یهااز چالش یکیناشران اختصاص داد تا 

 . ابدی فیتخف یتا حدود ،است دیچاپ جد

فعالان  با رابطه در را یشنهاداتیپ توانیم موجود ییهاچالش به توجه با گرید ییسو از

  :اندشده یطراح نوآورانه یهاتیفعال یمبنا بر شنهاداتیپ نیا نمود، ارائه کتاب نشر رهیزنج

چاپ شده کتاب  یهاانبار نسخه دهیموجود پد یهااز چالش یکی چاپ بر اساس تقاضا؛

و پس از آن با  گرددینسخه از کتاب فراهم م کیروش چاپ بر اساس تقاضا  دراست. 



 نیا به دیبا البته .ردیگیصورت معمل چاپ  ،کتاب انجام شود یکه برا ییتوجه به تقاضا

 ریپذ اجتناب یامر روش نیا یاجرا یبرا لازم یهارساختیز وجود که داشت توجه نکته

 یعدم پراکندگ پاسخ به چالشِ یبرا نیگزیجا یهااز راه یکی کتاب؛ نیآنلا فروش. است

 ییجوصرفهعلاوه بر  نیآنلا دیخراست.  یکتاب چاپ نیفروش آنلا ،کنندگانعیمتناسب توز

 کتاب. سازدیمبه اطلاعات را فراهم  یقابل قبول یامکان دسترس نه،یدر وقت و هز

بتوان به  کیکتاب الکترون تیبا استفاده از ظرف دیآیبه نظر م  و پادکست؛  کیالکترون

 آنان یزندگ بر دیجد یهارسانه تسلط و کتاب یرو مردم مخارج کاهش چالش به ینوع

 حذف مرحله چاپ لیبه دل است که یکتاب چاپ تالیجینسخه د کیکترونکتاب ال .پاسخ داد

 هوشمند ابزار گرید یی. از سوردیکننده قرار گمصرف اریدر اخت یترنییپا متیبا ق تواندمی

 یتلق کیالکترون یهاکتاب مطالعه یبرا یبستر تواندیم خود ،دیجد یهارسانه از استفاده

 یها به راحتکتاب ین. اکنندیم یبنددسته یجیتالد کتاب در دسته یزرا ن یکتاب صوت. شود

 یدرونق تول .ها گوش دهندبه آن ییدر هر جا توانندیقابل حمل و انتقال هستند و مردم م

در کسب و کار  4.را به وجود آورده است ینرخ بازگشت قابل توجه در جهان یکتاب صوت

هاست. پادکست یتبهره بردن از ظرف ،و فروش یابیبازار یهااز روش یکی یکتاب صوت

به پادکست به عنوان  یصوت یهاکتاب یعفعال در سمت توزالمللی بین یهااغلب شرکت

 یناز ا یاریموضوع سبب شده است بس ینا ،نگرندیم یصوت یهاکتاب یدروازه برا یک

بال ناشران به دن ین. همچنکنند یاندازواحد پادکست در مجموعه خود راه یکها شرکت

آمیز موفقیت تواندیها ممعتقدند استخراج کتاب از پادکست یراها هستند، زپادکست یتموفق

 . باشد
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Abstract 

This article examines the economic conditions of publishing books in Iran. The book as 

one of the most important cultural goods in comparison with other cultural industries has 

a fairly good capacity to generate income and employment. In this research, firstly, using 

the value chain approach, the economic conditions of the book publishing are explained. 

Then, using the grounded method and utilizing economic indicators, the challenges of 

this area have been identified. According to studies and surveys conducted in this study, 

real household expenditures on books have been decreasing since 2013. Examples 

include imbalances in the share of publishing chain actors, the inadequate distribution of 

distributors across the country, the inappropriateness of the number of bookstores with 

the number of publishers, the weakness of reading culture and the educational system, 

and the domination of the new media on people's lives are considered to be challenging. 

In contrast, effective policy-making with the use of economic indicators and actions 

such as updating the rules in this area and the use of innovations such as printing on 

demand, online sales, and audiobooks in many ways can help to cope with the 

challenges.  

Keywords: book publishing, value chain, grounded theory 
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